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Dit is geen beer

MAAR EEN VAN DE VELE VORMEN VAN MODERNE
BEELDTAAL WAAR HET NIEUWE MUSEUM MOTI
DE VINGER ACHTER WIL KRIJGEN

VRIJDAG KUNSTDAG

Wandering Territory van Anna Garforth, te zien op de tentoonstelling The Pop-Up Generation over 3D-design in het Museum of the Image in Breda.  Foto Peter Lipton
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Vormgeving

INTERVIEW MIEKE GERRITZEN, MUSEUMDIRECTEUR

Mieke Gerritzen: ‘Bij een product in de supermarkt wordt meer energie aan de verpakking dan de inhoud besteed.’

Het museum voor grafisch
ontwerp in Breda heet nu
MOTI, Museum Of The Image.
Directeur Mieke Gerritzen
legt uit waarom.

Door Bob Witman Foto’s Peter Lipton

Superkunst

et mag guur zijn in de

kunstsector, in Breda

gaat dit weekeinde ge-

Wwoon een nieuw muse-

um open. Het noemt
zich MOTI, Museum Of The Image en
gaat over beeldcultuur. ‘Vroeger wa-
ren beelden exclusief van kunste-
Naars en van ontwerpers', zegt direc-
teur Mieke Gerritzen (49). ‘Nu zijn
beelden van iedereen. Wat dat bete-
kent, hoe we naar beeld kijken en
hoe het ons beinvloedt, daar gaat dit
museum over.'

Toegegeven, het MOTI is niet een
echt nieuw museum. Het is een nieu-
we naam die Gerritzen aan haar mu-
seum gaf waar ze in 2009 aantrad als
directeur. Ooit heette het De Beyerd.
Toen kwam het idee om een zelfstan-
dig museum te maken voor grafisch
ontwerp. Dat opende in 2008 onder
de naam Graphic Design Museum.
En nu dus MOTL Is drie namen in vier
jaar tijd niet een beetje wispelturig?

‘Vanuit mijn gezichtspunt bezien,
verandert er niet veel', zegt Gerrit-
zen. ‘Toen ik hier begon, was het voor
mij al duidelijk dat het vak grafisch
ontwerper zoals we dat kenden, ei-
genlijk niet meer bestaat.” Vroeger
was de vormgever de poortwachter
voor alle gedrukte en visuele waren.



Supermarkt op een sokkel

Een van de twee tentoonstellingen waarmee MOTI van directeur Mieke Gerritzen (foto) de opening luister bijzet, is
SupermArt. De belangrijkste rol is weggelegd voor verpakkingen. Op welke wijze proberen iconisch merken als Co-
ca-Cola, Nivea en Heinz met hun buitenkant de consument te verleiden? SupermArt is een verwijzing naar Pop Art,

waar ook alledaagse voorwerpen op een sokkel worden gezet. Er zijn schappen opgesteld waarin supermarktpro-

ducten op kleur zijn gerangschikt. De tentoonstelling zoomt in op merkenstrategie, hoe marketeers en ontwerpers
de juiste beelden proberen te koppelen aan de juiste associatie en beleving aan een product bij een consument.

Vandaag kan eenieder met een com-
puter, internet en Photoshop zijn
slag slaan. ‘Dat heeft voordelen en
nadelen. Waarom zijn sommige beel-
den zo belangrijk geworden dat ze
tot de iconen van deze tijd behoren?

Ze heeft een plaatje van de be-
roemde rode Che Guevara-affiche
voor zich liggen. Waarop een foto
van de Zuid-Amerikaanse revolutio-
nair is teruggebracht tot een con-
trastrijke zwart witte bebaarde kop
met alpinopet op. ‘Dit beeld, deze
poster, is een icoon. Het stamt uit de
jaren zestig, maar nog steeds hebben
scholieren die op hun T-shirt of
schoolagenda. Vaak zonder te weten
wie Che Guevara is.'

Ze vergelijkt het Che-affiche met
de Hope-poster van Barack Obama, in
rood, grijs en blauw, het beeld dat zo
goed de verwachtingen weergaf van
de presidentsverkiezingen in 2008
in de Verenigde Staten. ‘Een affiche
dat niet bedacht is voor een campag-
ne, maar onafhankelijk door een
schilder is gemaakt. Van het ene op
het andere moment is het een icoon.
ledereen weet wat het is, iedereen be-
grijpt wat het uitdruke.

Daar gaat haar nieuwe museum
over. Over hoe beeld taal wordt. ‘Als
beelden iconen worden, wordt het

typografie. Een foto of affiche wordt
een leesteken. Een letter. [e kunt het
lezen, iedereen begrijpt wat er mee
wordt gezegd. Dat kan die poster van
Obama zijn, die hoop op verande-
ring uitspreekt.

Mieke Gerritzen is grafisch ont-
werper. Ze kreeg eind jaren negentig
de H.N. Werkmanprijs, vooral voor
haar leaders voor Nederland 3. Die
leaders zijn de dichte dekens van lo-
go's die zo in serie zijn geschakeld

at ze patronen vormen, bijna als
een merkenbehangetje. Gerritzen
publiceert ook: Everyone is a Designer,
in 2000, over de opkomst van nieu-
we media. En ze organiseerde eerder
dit jaar een congres I don't know whe-
reI'm going but ['want to be there in Pa-
radiso waarmee ze ontwerpers grip
probeert te geven op het schuivend
vakgebied.

‘Het nieuwe museum gaat
over hoe beeld taal wordt.
Als beelden iconen
worden, wordt het
typografie’

Dat vakgebied is nog jong. Vroeger
liepen kunstenaarschap en ambacht
door elkaar heen. Pas in de 20ste
eeuw zijn specialisaties ontstaan als
productdesign, modeontwerp en
grafische vormgeving, die toegepas-
te kunst worden genocemd. ‘En nu
loopt dat al weer op zijn eind’, zegt
Gerritzen. ‘Het onderscheid tussen
uitvoerend en autoncom kunste-
naar vervaagt. Veel ontwerpers com-
bineren beide. Ze werken zowel vrij
als in opdracht.’

Een museum over beeldcultuur,
moet dat niet de hoeveelheid beeld
aan de kaak stellen?

‘Zeker', zegt Gerritzen. ‘In de Mid-
deleeuwen kreeg een mens in een
heel leven net zo veel beelden te zien
als mensen nu op één dag zien. Maar
die veelheid is slechts een aspect. Het
gaat ook over het prerogatief van de
maker.'Dat lag tot voor kort exclusief
bij een kunstenaar, een ontwerper of
een professional. Voor beeld ging je
op zondag speciaal naar het muse-
um. Dat is voorbij.'

De computer is het nieuwe muse-
um. Die machine geeft me&ang tot
een miljoenvoud aan beelden. Vol-
gens Gerritzen heeft het museum zo-
als het was afgedaan: ‘Het oude mu-
seum met moderne kunst, waar je

ging kijken en je verbazen over nieu-
we dingen, dat bestaat niet meer. Die
stedelijke musea met hun modernis-
tische kunst zijn historische musea
van de 20ste eeuw geworden.’

In moderne kunst is geld, de waar-
de van de objecten, een belangrijke
maat geworden. Ook dat leidt tot be-
gripsverschuiving. De MOTI-direc-
teur liep laatst door het Victoria & Al-
bert Museum in Londen. Een enorm
museum, met schilderijen, maar ook
veel design en mode. ‘Als je dat verge-
lijkt met de Bijenkort, waar dure mo-
demerken bunkers hebben inge-
richt, met bewaking ervoor en waar
dan binnen een handtasje in de vitri-
ne staat dat 17 duizend euro kost. Het
verschil tussen een warenhuis en
museum is niet meer zo levens-
groot.!

De behoefte aan duiding, aan con-
text over al die ontwikkelingen, is
volgens Gerritzen groot. ‘Beeldcul-
tuur is nu een vorm van anarchie. le-
dereen bemoeit zich er mee, ieder-
een heeft toegang. De techniek
maakt dat de veranderingen elkaar
snel opvolgen. Stijlopvattingen bie-
den nauwelijks steun meer. Er zijn
geen grote nieuwe stromingen.’

+» Lees verder op pagina V5
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